Marketing, propagace a komunikace s verejnosti

Propagacni a komunikaéni aktivity byly po cely rok 2025 vedeny s cilem zvySit povédomi o
Zizkovské komunitni zahradce, zapojit mistni obyvatele do déni v zahradé a otevfit prostor
Siroké vefejnosti.

Webové stranky

Vytvofili jsme samostatné webové stranky projektu (www.zizkovskazahradka.cz),
které slouzi jako centralni informacni platforma zahrady. Web obsahuje zakladni
informace o fungovani zahrady, moznostech zapojeni, aktuality a pfehled probéhlych
i planovanych akci. Do budoucna planujeme web systematicky rozsifovat o odborné
¢lanky k méstskému zahradni€eni, udrzitelnosti, biodiverzité a komunitnimu Zivotu,
¢imz chceme posilit jeho vzdélavaci rozmér.

Socialni sité — Facebook

Aktivné jsme vyuzivali Facebook jako hlavni komunikacni kanal smérem k vefejnosti
i ¢lenim komunity. Spravujeme facebookovou skupinu zahradky, kde pravidelné
sdilime informace o brigadach, akcich, moznostech zapojeni a aktualnim déni na
zahradé. Pro vefejné akce jsme vytvareli samostatné udalosti, které pfispély k vyssi
navstévnosti a lepsi orientaci vefejnosti v programu. Facebook slouzil také k
dokumentaci prabéhu aktivit formou fotografii a kratkych textd.

Propagace prostiednictvim méstskych a lokalnich kanalt

Informace o zahradé a jejich aktivitach byly zvefejnény v Radni¢nich novinach MC
Praha 3 formou rozhovoru, ktery pfiblizil smysl projektu a jeho pfinos pro mistni
komunitu. Zahrada byla rovnéz zafazena do Sousedského pravodce Prahy 3, coz
pfispélo k jejimu zviditelnéni mezi obyvateli méstské Casti i nové pfichozimi.
Informacni prvky v prostoru

Na branku zahrady jsme umistili dvé informaéni cedule, které slouzi k zakladni
orientaci kolemjdoucich. Cedule obsahuiji informace o charakteru zahrady,
moznostech zapojeni a kontaktech, a tim podporuji spontanni zajem vefejnosti o
projekt.

Propagace akci pro verejnost

Veskeré vefejné akce pofadané v zahradé byly zvefejfiovany v systému dotaci MC
Praha 3, ¢imz jsme zajistili jejich dostupnost SirSi vefejnosti a transparentni
informovani méstské Casti o vyuziti prostoru. Zaroven byly akce propagovany
prostifednictvim socialnich siti, partnerskych organizaci (napf. Kokoza, Arnika,
Infocentrum Prahy 3) a osobnim sdilenim v mistni komunité.

Spoluprace s partnery a organizacemi

Propagacni dosah zahrady byl rozSifen diky spolupraci s partnerskymi organizacemi
a zapojenim do méstskych a komunitnich akci (festivaly, komentované prohlidky,
workshopy). Tyto spoluprace pfinesly nové publikum a posilily vnimani zahrady jako
otevieného komunitniho a vzdélavaciho prostoru.

Diky kombinaci online komunikace, fyzickych informacnich prvkl a spoluprace s méstskou
Casti a dalSimi organizacemi se podafilo systematicky budovat povédomi o zahradég,
zvySovat ucast vefejnosti na akcich a dlouhodobé posilovat vztah mistni komunity k tomuto
prostoru.


http://www.zizkovskazahradka.cz
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